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neue Agentur

Sie sahnte mit Springer & Jacoby in Cannes ab, griindete 2001
die Agentur Red Rabbit mit, verabschiedete sich spater in die

Selbststandigkeit und wagt nun wieder einen Neuanfang: Die
Hamburger Kreative Eva Jung grindet Gobasil.

Die Kommunikations-Designerin Eva
Jung startet eine neue Agentur in Nord-
deutschland. Mit den Hannoveranern
Nico Miihlan, Creative Direction Art,
und Klaus Motoki Tonn, Beratung und
Strategische Planung, hat die Kreativdi-
rektorin die Agentur Gobasil gegriin-
det. Mit Mithlan und Tonn und deren
Agentur Geheimtipp, die jetztin Goba-
sil aufgegangen ist, hatte Jung bereits
im vergangenen Jahr einige Projekte ge-
meinsam realisiert.

Aus dieser Zeit stammen auch die Griin-
dungskunden Volkswagen Bank, Ver-
lagsgruppe Random House und die
Deutsche Bibelgesellschaft. Fiir diese
Unternehmen arbeiten an den Standor-
ten Hamburg und Hannover seit Januar
zehn Mitarbeiter. Dariiber hinaus greift
die Agentur auf ein Netz von Freiberuf-
lern unterschiedlicher Disziplinen zu-
riick, um so als Fullservice-Agentur im
Markt auftreten zu kénnen.

Mit der Neugriindung in Hamburg und
Hannover verabschiedet sich Eva Jung
voriibergehend von ihrer Unternehmung
PS 145, mit der die bekennende Chris-
tin vor allem fiir religiése Projekte wie
Godnews.de oder Menschjesus gear-
beitet hat. fze

Nico Miihlan, Klaus Motoki Tonn, Eva
Jung (v.l.) Das Grunderteam von Gobasil.

minterview

DREI FRAGEN AN ...

... Eva Jung, Geschéftsfiihrerin
der Agentur Gobasil mit Sitz
in Hamburg und Hannover.

Frau Jung, wie kommen Sie auf den
Namen Gobasil?

Namenspate ist der Basil(-isk) - auch
Basiliscus oder Jesus-Christus-Echse
genannt.

Wo ist der Bezug zur Kommunikation?
Das Tierchen ist ganz nach unserem
Motto unterwegs: Immer gut riiber-
kommen! Der Basilisk kann n@mlich
iibers Wasser gehen. Eigentlich eine
Echse von eher unauffilliger Natur.
Sieht man das Landtier dann aber
plétzlich iibers Wasser preschen, ist
der Uberraschungseffekt grof3.

Das bedeutet fiir die Agentur?

Dass es einiges erfordert, den Full
aufs Wasser zu setzen und zu ver-
trauen, dass man so einen verriickten
Weg wirklich nehmen kann. Ein biss-
chen Nervenkitzel muss schon sein.



